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CRÉER LE NOUVEAU CADRE DE L’HOMME

L’architecture d’éveil  
selon Jean Hanemian    
 PA G E  2 0

RALPH BUELER

«Le luxe est un état  
d’esprit» PA G E  2 4
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A la tête de Bend Group SA, l’architecte genevois Ralph Bueler s’est 
fait connaître par ses nombreuses réalisations de boutiques de luxe, à 
Genève et en Europe. L’humain est au coeur sa démarche créative. 

R A L P H  B U E L E R

«Le luxe 
est un état 
d’esprit»
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S
i l’on demande à Ralph 
%ueler sa définition du 
luxe, sa réponse est immé-

diate: «Le luxe, c’est l’indépen-
dance et la liberté dans un monde 
régulé», dit-il en souriant. C’est 
cette vision qu’il transmet dans 
ses réalisations de boutiques de 
luxe, jouant subtilement avec les 
contraintes du lieu, l’image de la 
marque, la fluidité des déplace-
ments dans l’espace, la lumière et 
les émotions. «Il faut comprendre 
la boutique et se projeter dans 
le temps, dans sa vie, dans son 

développement futur. (nsuite, 
il s’agit de trouver un équilibre 
en tenant compte de nombreux 
paramètres, notamment le bien-
être des clients, mais aussi celui 
des collaborateurs. Par ailleurs, le 
luxe ne doit pas être ostentatoire, 
au risque de décourager ou de 
déplaire aux clients».
La première incursion de 5alph 
%ueler dans l’univers du luxe re-
monte aux années ��, avec l’amé-
nagement des boutiques Cartier. 
«J’avais déjà réalisé des locaux 
administratifs et des restaurants, 

Louis Vuitton, Genève.
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mais j’avais envie de travailler 
avec des matériaux plus recher-
chés».  
Depuis, les projets se sont enchaî-
nés entre Genève et la Suisse – 
Vuitton, Fendi, Panerai, Les Am-
bassadeurs, l’agence de voyages 
Fert – et l’Europe avec, notam-
ment, la première boutique Dior 
joaillerie à Paris, place Vendôme.
A chaque fois, l’architecte gene-
vois a cherché à créer des émo-
tions différentes, mais toujours 

rassurantes. «On passe 80% de 
son temps au travail, donc ce qui 
me passionne est de créer une 
forme d’habitat en apportant au 
lieu la convivialité, de l’ergonomie 
et la lumière». 
Aujourd’hui, le luxe semble en-
trer dans une période de sobriété 
qui se traduit notamment par 
une tendance très nette pour le 
monochrome – gris, blanc – et 
l’acier, qui vient ainsi détrôner 
le laiton. Le wengé et autres 

Dior, Genève.

Boutique Panerai, ibidem.



D É C E M B R E  2 0 1 5  –  F É V R I E R  2 0 1 6 27

DÉCORAT ION  & 
A R C H I T E C T U R E

essences exotiques, devenus 
ces dernières années quasiment 
incontournable dans le secteur 
du luxe, cède la place à des es-
sences locales, s’inscrivant dans 
une philosophie de développe-
ment durable. C’est le cas, par 
exemple, de l’Emeraude, l’une 
des plus anciennes références en 
matière d’horlogerie-joaillerie à 
Lausanne, dont l’aménagement 
de la nouvelle boutique, actuel-
lement en cours, est l’œuvre de 

Ralph Bueler. «Il fallait mettre 
en place un concept horloger à 
part entière, qui ne soit pas tiré 
d’une marque. Nous sommes 
partis sur le principe d’un luxe 
simple,  d’une inspiration scan-
dinave, avec une mise en avant 
des matériaux locaux, tels que le 
granit et le chêne. L’idée était de 
jouer sur la notion de terroir, en 
accord avec l’histoire même de 
l’horlogerie».
Convaincu que «le luxe est un état 

d’esprit», Ralph Bueler est solli-
cité également  par d’autres sec-
teurs économiques avec souvent 
des enveloppes budgétaires bien 
plus modestes, comme l’industrie, 
les banques et les coopératives. 
«Il y a un point commun: faire 
du beau afin de créer un espace 
accueillant qui apporte la sérénité 
et la confiance». 
L’essence même du luxe... n

 
Julia Rossi

Ralph Bueler est sollicité également  
par d’autres secteurs économiques 
comme l’industrie, les banques et 
les coopératives. 
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